
江苏东华期货有限公司

关于开展
“
3· 15投资者保护主题教育

”
活动的简报

中国期货业协会 :

为进一步加强投资者教育,引 导投资者敬畏市场、识别风险,树辛
“
卖

者尽责 买者自负
”
的理性投资理念,切实维护投资者合法权益,我司根据贵

协会下发的 《关于开展期货行业
“

3· 15投资者保护主题教育活动
”
的通

知》 (中期协协字 (⒛22)15号 )文件要求,组织开展了
“
理性认识市场 ,

投资量力而行
”
为主题的宣传教育活动。因在疫情防控期间,本次宣传活动

公司主要以线上宣传为主,现将活动情况总结如下 :

一、网站宣传

在公司官网的投资者教育模块,发布了 《3.15国 际消费者权益保护日一

一理性投资 远离
“
股市黑嘴

”
投资骗局》、 《3.15国 际消费者权益保护日

——理性投资 防范
“
非法荐股

”
活动》、 《3,15国 际消费者权益保护日—

—理性投资 远离
“
场外配资

”
活动》等文章及案例分析。通过网络宣传,有

效的扩大了宣传范围,增强了投资者理性投资的意识,引 导投资者选择正规

途径投资理财。 (见附件一 )

二、营业场所宣传

在公司经营场所醒目位置悬挂
“
理性认识市场 投资量力而行

”
的宣传横

幅、张贴
“
投资需理性 提高风险防范意识

”、
“
卖者尽责 买者自负 树立正

确投资理念
”

的宣传海报,同时在投资者宣传教育栏张贴宣传资料,以便员

工及投资者更加直观、便捷的了解关于投资者理性投资的相关内容和知识。

(见附件二 )
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三、行情软件客户端宣传

在公司交易行情软件客户端推送消息,提醒客户
“
理性认识市场、投资

量力而行
”

、 “
投资需理性,提高风险防范意识

”
让客户能够第一时间看到

宣传活动的标语,增强客户理性投资及自我保护的意识。 (见附件三 )

四、短信宣传

通过公司短信平台,向客户发送
“
尊敬的客户,理性认识市场 投资量

力而,江苏东华期货提醒您:投资需要理性,请提高风险防范意识
”

的宣传

短信。通过短信的方式,有效的扩大了宣传范围,进一步加强客户理性投资

的意识。 (见附件四)

五、微信、手机 app宣传

公司通过微信、手机 app发布了活动宣传海报、知识、案例分析等宣传

材料,引 导投资者树立 “
理性认识市场,投资量力而行

”
的理性投资理念。

(见附件五 )

此次
“
3· 15” 教育宣传活动,我司充分发挥了网站、短信、微信、手机

app等媒体的作用,以多渠道宣传的方式,有效的扩大了宣传的覆盖面和影

响力,提高投资者风险识别能力,引 导投资者树立理性投资的理念。
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附件一:网站宣传
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附件二:营业场所宣传
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附件三:行情客户端宣传
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附件四:短信宣传

∷鹬∷鹬∷∷∷∷∷

△
^△

、V●  Ⅱ∷∷∷∷∷Ⅱ
`Ⅱ

Ⅱ∷ 罂                 、0∵罅轷o

膝惑蕊憨§惑瘳
.

鼢 麟● 溆 啷 ∷s磉∷灬̌ ,● 1●
。·斓聆瑙擞备

`灬

鹳 ∷ -ss炒 1心|I

藕鹈奸镶卩’ 冷
`∷

|^令.^·t蹋∷∷|● ∷●冫、§

`泠
滁Ⅱ0。+s蕊袋

^ 
摔忄

``”

”阝斡Ⅱ∷

蕊

`、

麟Ⅱ泽△●芦。 呤灬郯Ⅱ̌ Ⅱ
=0:螂

麟熔鼷

'∷

。·l灬耒 鼷k∷ ∷郦 渺 iI”

`鼯

∷

攮鎏△∷墀∷● 飕:ⅡⅡⅡ|`心 ∷0Ⅱ
t’麟∷

`| 
∷∷、●△|灬灬谬餮● ||骷餐0 ∷锊′灬●氵△△鳟Ⅱ

鲫 麟麟△餮洱|∷△邸酹∷Ⅱ
`鼙

Ⅱ令Ⅱ∷灬
`心

郯鲫 浼郦蟀淞淞∷∷棼

``灬

、”撵̌

埝埝
`容

● §u‘|09|`灬 餮∷0●∷∷灬-“斜邸斜麟∷ 莳9嗲容
`、

|掇舆斟··̂i△麟∷

谶容￠蕊灬∷′酊 △群” ”磉Ⅱ

`←

∵∷呤
`灬

鼷心郦歇Ⅱ灬雠 麟邴 ∷∷勰 斜~蚺呷熔0

蕊、
`|膝

Ⅱ ∴邸~●∷△蜂 ∷

`灬

攮Ⅱ灬Ⅱ∷∷∷△Ⅱ△麟,拶翳● 呻滂棼耱∷xRx`∷ 鬣′鹆彡”劈狳 ∷

瓢 惑 ∷龄 0嬲 ,灬熔Ⅱ卜 :.∵灬 觋 麟 ∷携邸餮郯 |∷勰 麟、浒 丬罂0

麟鳞冫餐灬 棼、Ⅱ∷0骖 铃食蘩∷|′● }```瞵殄礴灬|吵宵棼撵∷§、 ∷嘁卜、̌●∷拶Ⅱ.

攮掭
^麟

●Ⅱ廖甄●Ⅱ̌呤∷
^灬

^磉

∴灬ⅡI∷ |灬卟|斡∷螂爨嗲 聆棼麟漤、Ⅱ簸鹦翳蛤静△|麟●

醐 灬∷暌
`.Ⅱ

·
`。

∷紫躐 ∷|Ⅱ| ∷
``灬

|Wˇ麟宀Ⅱ”∷盱斜餐谬絷∵ 棼、冷、●Ⅱ△俾 0̄

璩零灬棼W∷
∷鳜 ←

^灬
|`灬灬蕊·。

N·Ⅱ,∷9。。聆邺郦躐△

`灬

餮斜麟岌∷襻鳟

`”

￠Ⅱ

`巢

●

●灬
`、

Ⅱ鼷∷

0°。Ⅱ
`

膝囔襻蕊∷ 餮黪攀螂

^、
§灬 ●Ⅱ∴ⅡⅡ̌ⅡⅡ

`Ⅱ
忠● 0,Ⅱ Ⅱ∷|·ⅡⅡ∷

,灬痴| ●I|ⅡⅡ∷Ⅱ

'●
灬Ⅱ Ⅱ∵●△Ⅱ∷∷

∷槲  9'∷ ⅡⅡ
^|∷

`裰
螓| 0^△ ∷ⅡⅡ

∷舯邯海 ∷△饣灬∷△∷

∷神冖
'蚪

|` Ⅱ∵∵△Ⅱ∷∷

∷鳟冖鹚 ∷△Ⅱ

^|`Ⅱ

Ⅱ

ˇΣ筏Ⅱ ∷△∷∷|、 ∷

蘩|γ辍卩∷ 、Ⅱ∵△Ⅱ|∷

艹玲衤|| 冫∷ⅡⅡⅡ灬∷

麟燹零|` Ⅱ●Ⅱ|Ⅱ |”

^∷

餮髁 ∷       鳌熔鳔  懑潆零∷释

||i∴ ∷ |i氵 |∷|、:`|∷ |△∷Ⅱ∷ |′埝郯|鼷  Ⅱ

Ⅱ| Ⅱ
^∵

∷△Ⅱ|∶ ⅡⅡ Ⅱ,灬Ⅱ ∷∷

●●Ⅱ ●●i∷∷Ⅱ●|Ⅱ∷∷∷ 、蓊灬” Ⅱ

●△| ●|● ∷△Ⅱ∷●Ⅱ△ ′

`、

灬|●  ∷

●“ⅡⅡ|△
``Ⅱ

i“

``淤

● △∷

灬●||”●Ⅱ|'|∷ ∷∷Ⅱ∷● ∷●斟邸|| ∷

∷|∷氵
` 

∷冫∷||灬Ⅱ9`Ⅱ ~|i`、 ●戚棼|9∷ |

∵|| Ⅱ∷△灬|∷Ⅱ△∷∷●Ⅱ Ⅱ谬∷斜0 △

∷∷Ⅱ||Ⅱ |Ⅱ |灬 |||∶ ∷′△∷||Ⅱ ||△埝护鲜|Ⅱ|

∵
`0 

△Ⅱ||Ⅱ
=01∶

∷Ⅱ ●侈∷9I廖  ∷

∷∷| ∷Ⅱ∵灬ⅡⅡ|∷∷∵′ Ⅱ餐麟●∷∷

∷|●
`●

·i∴ ⅡⅡ∴Ⅱ △、灬●Ⅱ

∷
=●

∷ Ⅱ“●
=△

|||△∷∷tⅡ  |ˇ憨蟀∷夺 ∷∷

附件五:微信及手机 app宣传
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315活动 绅计勇谱
窈;:^1唧

瞿

∷

#
扯
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公司简称
现场活动场次
(仅填数字 )

现场活动参与人

数
(仅填数字 )

实物产品投蔌量q

(仅填数字 )

盅胼咩品投放种类
(仅填数字)

电子产品点击量
(仅填数字 )

东华期货 / /
0
J

1
⊥

1
⊥ 2000+

备注 :

1.电子产品投放种类,包括但不限于在官方网站、微信、微博、交易软件、APP等渠道投放的宣传文

案,按内容分类,不同渠道不重复计算 ;

2.电子产品点击量请汇总所有线上渠道的点击量 ;

3.现场活动场次、现场活动参与人数、实物投教产品投放量、电子产品投放种类和电子产品点击量仅填
0E≡亏断 字 ^


