
江苏东华期货有限公司

关于开展
“
3· 15投资者保护主题教育

”
活动的简报

中国期货业协会 :

为进一步加强投资者教育,引导投资者敬畏市场、识别风险,树辛
“
卖

者尽责 买者自负
”
的理性投资理念,切实维护投资者合法权益,我司根据贵

协会下发的 《关于开展期货行业
“
3· 15投资者保护主题教育活动

”
的通

知》 (中期协协字 (⒛22)15号 )文件要求,组织开展了
“
理性认识市场 ,

投资量力而行
”
为主题的宣传教育活动。因在疫情防控期间,本次宣传活动

公司主要以线上宣传为主,现将活动情况总结如下 :

一、网站宣传

在公司官网的投资者教育模块,发布了 《3.15国际消费者权益保护日一

一理性投资 远离
“
股市黑嘴

”
投资骗局》、 《3.15国际消费者权益保护日

——理性投资 防范
“
非法荐股

”
活动》、 《3,15国 际消费者权益保护日—

—理性投资 远离
“
场外配资

”
活动》等文章及案例分析。通过网络宣传,有

效的扩大了宣传范围,增强了投资者理性投资的意识,引导投资者选择正规

途径投资理财。 (见附件一 )

二、营业场所宣传

在公司经营场所醒目位置悬挂
“
理性认识市场 投资量力而行

”
的宣传横

幅、张贴
“
投资需理性 提高风险防范意识

”、
“
卖者尽责 买者自负 树立正

确投资理念
”
的宣传海报,同时在投资者宣传教育栏张贴宣传资料,以便员

工及投资者更加直观、便捷的了解关于投资者理性投资的相关内容和知识。

(见附件二 )
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三、行情软件客户端宣传

在公司交易行情软件客户端推送消息,提醒客户 “理性认识市场、投资

量力而行
”
、 “投资需理性,提高风险防范意识”让客户能够第一时间看到

宣传活动的标语,增强客户理性投资及自我保护的意识。 (见附件三 )

四、短信宣传

通过公司短信平台,向客户发送 “尊敬的客户,理性认识市场 投资量

力而,江苏东华期货提醒您:投资需要理性,请提高风险防范意识”的宣传

短信。通过短信的方式,有效的扩大了宣传范围,进一步加强客户理性投资

的意识。 (见附件四)

五、微信、手机 app宣传

公司通过微信、手机 app发布了活动宣传海报、知识、案例分析等宣传

材料,引导投资者树立 “理性认识市场,投资量力而行”的理性投资理念。

(见附件五 )

此次
“
3· 15” 教育宣传活动,我司充分发挥了网站、短信、微信、手机

app等媒体的作用,以多渠道宣传的方式,有效的扩大了宣传的覆盖面和影

响力,提高投资者风险识别能力,引导投资者树立理性投资的理念。
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附件一:网站宣传
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附件二:营业场所宣传
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附件三:行情客户端宣传
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附件四:短信宣传
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附件五:微信及手机 app宣传
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315活动绅计勇谱窈;:^1唧

瞿

∷

#
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公司简称
现场活动场次
(仅填数字 )

现场活动参与人

数
(仅填数字 )

实物产品投蔌量q
(仅填数字 )

盅胼咩品投放种类
(仅填数字)

电子产品点击量
(仅填数字 )

东华期货 / /
0
J

1
⊥

1
⊥ 2000+

备注 :
1.电子产品投放种类,包括但不限于在官方网站、微信、微博、交易软件、APP等渠道投放的宣传文
案,按内容分类,不同渠道不重复计算 ;
2.电子产品点击量请汇总所有线上渠道的点击量 ;
3.现场活动场次、现场活动参与人数、实物投教产品投放量、电子产品投放种类和电子产品点击量仅填
0E≡亏断 字 ^


